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Overdriven homestyling irriterar mest pa
visningen

Citroner i hela lagenheten, en bostad helt utan personliga foremal eller
doften av nybakade bullar. Dessa dr bara nagra satt att styla bostaden pa
infor visningen. Men det ar inte sdkert att forvandlingen alltid har den effekt
siljaren hoppas pa. Overdriven homestyling dr niamligen det man upplever
som mest irriterande pa en bostadsvisning, foljt av ett ostadat hem och
oseriosa spekulanter. Det visar Svensk Fastighetsformedlings senaste
Bobarometer.

Konkurrensen pa bostadsmarknaden ar tuffare an nagonsin och allt fler
bostader sdljs innan visning eller efter en hard budgivning mellan
spekulanterna. Svensk Fastighetsformedling har i sin senaste Bobarometer
fragat svenskarna om de nagon gang forsokt skramma bort dvriga
spekulanter pa en bostadsvisning och vad de tycker ar det mest irriterande att
motas av under visningen.

Resultatet visar att 12 procent av de som ndgon gang gatt pa en
bostadsvisning, har anvant fula trick for att skramma bort ovriga spekulanter,
dar de allra flesta hogljutt har papekat fel pa bostaden. Andra knep som
anvants for att skramma bort konkurrenterna ar exempelvis att ldgga ett bud
pa plats, hogt och tydligt planerat moblering och forandringar i planlésning
eller skrutit om sina ekonomiska mojligheter att kopa bostaden.

Stockholmarna ar de som i storst utstrackning tanker taktiskt under
visningen. Hela 15 procent av dem har anvant sig av olika knep i syfte att
skaffa sig ett forsprang pa drombostaden. Norrlanningarna vill daremot inte
forstora for konkurrenterna, motsvarande siffra bland dem ar namligen
endast nio procent.

Overdriven homestyling irriterar
Att ga pa bostadsvisningar for att hitta sin drombostad ar inte alltid forenat



med njutning. Det finns namligen manga saker som kan skapa irritation under
visningen. Det som irriterar svenskarna mest ar éverdriven homestyling, det
anger 49 procent av de som besokt en bostadsvisning. Framst ar det mannen
som anser att bostaden inte bor vara allt for stylad, 55 procent av dem anser
att detta ar det mest irriterande. Motsvarande andel bland kvinnorna ar 44
procent.

Hur valstadat hemmet ar vid visningen har ocksa stor inverkan pa besokarna.
Nara fyra av tio, 38 procent, anser namligen att det mest irriterande pa
visningen ar en ostadad bostad. Aven oseridsa eller hogljudda spekulanter
irriterar, det anser 25 respektive 23 procent av svenskarna. Mer an var femte,
21 procent, anser att stokiga barn pa visningen ar storande.

- Syftet med visningen ar att visa upp bostaden for sa manga spekulanter
som mojligt och skapa ett intresse for att faktiskt vilja bo i den. Infor
visningen ar det viktigt att man atgardar smafel, plockar undan personliga
smasaker, storstadar, skapar ytor och lyfter fram bostadens fordelar. Man ska
daremot inte forsoka dolja nagra brister eller fel. Sa langt ar homestyling
positivt for bade sadljare och kopare. Den overdrivna stylingen, dar man
exempelvis fyller en lagenhet med gronsaker eller tillfalligt byter all
inredning, har helt andra syften. Jag ar inte forvanad att spekulanterna
reagerar negativt pa den typen av forvandling, sager Dan Sjoholm pa Svensk
Fastighetsformedling.

Topp 5 - Detta irriterar mest pa bostadsvisningen
1. Overdriven homestyling: 49 procent

2. Ostadat: 38 procent

3. Oseriosa spekulanter: 25 procent

4. Hogljudda spekulanter: 23 procent

5. Stokiga barn: 21 procent

Om Bobarometern

Bobarometern ar genomford under maj och juni 2014 i form av en webbenkat
via undersokningsforetaget NORM. 1 271 personer deltog i undersokningen
som ar statistiskt sakerstalld och riksrepresentativ, enligt
undersokningsforetaget NORM Research & Consulting AB.

Svensk Fastighetsformedling ar en av de ledande fastighetsmaklarkedjorna i
Sverige och ingar i Swedbank Franchise. Kedjan har idag 1 200 medarbetare



fordelade pa cirka 230 bobutiker runt om i Sverige. Bobutikerna drivs av
kedjans 160 franchisetagare. Under 2013 férmedlade Svensk
Fastighetsformedling 29 500 villor, fritidshus och bostadsratter samt
kommersiella fastigheter, rorelser och lantbruk till ett formedlingsvarde av 50
miljarder kronor.

2013 placerar sig ater igen Svensk Fastighetsformedling i toppskiktet med en
tredje plats i employer branding-foretaget Universums arliga undersokning
"Sveriges basta arbetsgivare”. | Sveriges basta arbetsgivare ar det foretagets
egna medarbetare som betygsatter sin arbetsgivare.

Las mer pa svenskfast.se.
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